X XING

XING AdManager
Best Practices

Die besten Tipps fur Ihre erfolgreichen Kampagnen!




Der Aufbau einer Ad

Link zur Website

e Link (URL) zur Website,
auf die die Ad verlinken
soll

* Tracking-Pixel nutzen,
um Events / Conversions

mitzutracken
(mehr Infos siehe Folie 6)

Uberschrift

« Dient als Call-to-Action

Beschreibung

Wie soll Ihre Anzeige aussehen - und welchen Inhalt soll sie haben?

Auf dieser Seite gestalten Sie lhre Anzeige: Wahlen Sie ein Bild aus und geben Sie dann Uberschrift und Text der Anzeige ein. In der Vorschau ki

o  Kurzer und
aussagekraftiger
Anzeigentext

86+ .. e Bildmaterial
Wiederbuchungsrate _ ; o

Zufriedenheit, die iiberzeugt.

e —  Einfach JPG oder
PNG per Drag &

SO, Drop hinzufugen

ie Ihre Anzeigentexte mit Hilfe von KI -

CTR-Verbesserung durch KI um

bis zu 15 % /'




Ubersicht der Formate im XING AdManager

Jobs finden ()

° Gesponsert
LLJ
asana  Asana

Mit Asana richten Sie Ihr Team konsequent auf
lhre Ziele aus und helfen ihm, effizienter und
miiheloser zusammenzuarbeiten.

ssasana L

MARKETING MANAGEMENT SOFTWARE L

Alle Ihre Tools
an einem Ort

Ganz gleich, wie viele Tools
Sie verwenden.

KOSTENLOS TESTEN i
‘s

Marketingpower beginnt mit Teampower.
Entdecken Sie Asana!

Asana

Lass Dich von Recruiter-innen finden

... statt selber einen Job zu suchen.

Damit die Angebote auch passen: Sag uns,
was Dir wichtig ist.

@ Arbeitsorte g Karriere-Stufe

= R Qs Bb Website

Jobs finden  Deine Jobs Netzwerk Insights Ad

20:39

b =l
ﬁo " Jobs finden J

* Gesponsert
> Bundesministerium fiir Ar...

Bewerben Sie sich noch bis zum 30.9. fiir den CSR-
Preis und machen Sie lhr Engagement sichtbar!

#CSRPreis

Wir suchen:
Kleine FuBlabdriicke mit
grofler Wirkung

Jetzt bewerben!
asrop und.de

CSR-Preis der Bundesregierung 2025

Jetzt bewerben

Lass Dich von Recruiter-innen finden
... statt selber einen Job zu suchen.

Damit die Angebote auch passen: Sag uns,
was Dir wichtig ist.

© Arbeitsorte @ Karriere-Stufe (oL

= H 2 Eb

Jobs finden  Deine Jobs Netzwerk Insights

Lead
Ad

Jobs finden

Gesponsert
ING Deutschland

Arbeite bei uns, um wirklich etwas zu verandern.

Jetzt Geldwasche aufdecken ing.de/karriere

ING.com Mehr erfahren

Lass Dich von Recruiter-innen finden

... statt selber einen Job zu suchen.

Damit die Angebote auch passen: Sag uns,
was Dir wichtig ist.

© Arbeitsorte g Karriere-Stufe o]
2 Alle Job-Wiinsche bearbeiten

= R 2 Bb Video

Jobs finden  Deine Jobs Netzwerk Insights Ad



Spezifikationen fiir XING Anzeigen

XING Ads

o0 T -

& Jobs finden g Q
+Geste [~ B
Flexiworkspace GmbM

Mindrige Mabel, nes
natiliche Texturen erzeugen eine entspanate.

N

Bildformat

Empfohlenes Bildformat:

MindestgroRe:
Formate:
Maximale DateigroRe:

Bearbeitung im Tool:

16:9 oder 1:1

1200 x 675 px oder 1080 x 1080 px
JPG, PNG

10 MB

Sie konnen Ihr Bild direkt in unserem Tool auf das richtige
Seitenverhaltnis zuschneiden.

ot o e it Text
Titel: 60 Zeichen
Lass dich von Recruiterinnen finden.. Beschreibung: 140 Zeichen
AR B LA
[ ]
XING Video Ads
o - Texte und Videos
B om0 Q Text: 80 Zeichen
Titel: 60 Zeichen

Lass dich von Recruiter-innen finden...

= 2] 2 B Q
" o -

foden Oeinelobs  Netmerk  iights Mliciuagen

Standard Abspielweise:
Untertitel:

Seitenverhaltnis:

Video-Formate
Videoformate:

DateigroBe:

Video startet automatisch, ohne Ton
Folgende Formate werden unterstiitzt: WebVTT, SRT

optimal 16:9, andere Formate werden auf 16:9 skaliert und
in einem schwarzen Videoframe eingebettet

AVI, MOV, MP4

Max. 5GB Video
Max. 10 MB Untertitel

Spezifikationen fur
alle XING Anzeigenformate
finden Sie hier:

https://werben.xing.com/de/wissen-
cases/vorgaben-fuer-xing-anzeigen/



Erfolg messbar machen: XING Tracking-Pixel

Warum den XING Tracking-Pixel nutzen?

l= 2] Erfasst relevante Nutzeraktionen auf Ihrer Website (z. B.
Seitenaufrufe, Conversions)

Zeigt diese Ereignisse uibersichtlich im XING AdManager

Ermoglicht die Analyse des Nutzerverhaltens nach dem Klick auf
XING Ads

%C%jé Hilft bei der Bewertung lhrer Kampagne, um bessere
“ Entscheidungen zur Optimierung treffen zu konnen

Eine Step-by-Step Anleitung fiir die
Implementierung des Tracking-Pixels
finden Sie hier:
https:/ /werben.xing.com/de/tracking-pixel
oder direkt in lhrem AdManager Account



Was gehort in eine gute Ad?

Audience aktivieren

ZP::(:lowers-Sponsored
- Aktivieren Sie die Nutzer:innen durch den Einsatz

von klaren Call-to-Actions, wie:

steigern und Produktivitdt neu definieren.

Jetzt kaufen!

Jetzt ansehen! T Copilot
Kostenfrei downloaden! Sie mochten Zeit

und Geld sparen?
Mit Copilot geht

Als Problemloser positionieren beides.

- Finden Sie Painpoints lhrer Zielgruppe heraus, T —
benennen Sie diese in der Ad und prasentieren Sie die paxs.com &

Losung durch lhr Produkt, lhren Service oder lhren

Content.

Problem und
Losung direkt
benannt

Erfahren Sie, wie Sie mit Pax8 und Microsoft Copilot die Akzeptanz fiir KI im Unternehmen




Was gehort in eine gute Ad?

Roter Faden - Bezug zur verlinkten Landingpage

- Erwartungsmanagement der User beachten! Stellen
Sie sich folgende Fragen:

Ist ein roter Faden von der Ad bis hin zur Website
erkennbar?

Spiegelt die verlinkte Landingpage die Ad und das
Angebot wider?

Problem und
Losung direkt
benannt

Pax8
28 followers * Sponsored

Erfahren Sie, wie Sie mit Pax8 und Microsoft Copilot die Akzeptanz fiir KI im Unternehmen
steigern und Produktivitdt neu definieren.

‘ 7 Copilot

Sie mochten Zeit

und Geld sparen?
Mit Copilot geht %

beides.

Kostenlosen Leitfaden fiir KI herunterladen
pax8.com [




Was eine gute Ad ausmacht - Beispiele

‘ Commerzbank AG
-‘ 25.377 Follower + Gesponsert

In erfolgreichen Handen: Gemeinsam mit unserem Expertenteam machen wir Ihre
Vermogensplanung zur Erfolgsgeschichte.

Konkreter r
Nutzen “
DATEV eG COMMERZBANK
11,519 followers + Sponsored
Ob Einsteigerpaket oder Software fiir alle Kanzleibereiche - bei DATEV finden Sie fiir jede
Anforderung die beste Losung.
DATEV-Startpaket
Jetzt sichern!
Unser Kunde: Oscar.da Silva,
. . Profi-Basketball
,Alles, was ich fiir L
meinen Start als A”E;;f glg_ {)lrauc.ljt Expferten. ¥
KanZleigrﬁnderin uc el vermogensiragen.
bI‘auChe.” ‘ Erfolgsgeschichten beginnen hier.
S~ Wann sprechen wir Giber lhre?
Kanzleigriindungsberatung und Startpakete von DATEV Das beste Mittel fiir Wachstum: Partnerschaft
datev.de [ commerzbank.de 4




Was eine gute Ad ausmacht - Beispiele

Sparkasse
7,955 followers « Sponsored

Hier unterstiitzt du nicht uns, sondern auch Sportvereine und Athlet*innen aus der Region.

Jetzt Job finden!

Nicht nur IT-I?'rojekt‘_e, 5

sofidern auch Lokal- J
sport supporten. T
/ -

2

Wir haben den Job, den du dir vorstellst.

Jetzt bewerben ©

Deine Ausdauer fiir die Forderung von Lokalsport
Sparkasse_de [{

Direkte
Aufforderung

TUV Rheinland
6,581 followers + Sponsored

& Autohauser, aufgepasst ! Nehmen Sie jetzt am renommierten TUV Rheinland Award fiir
Kundenzufriedenheit teil ¥

Award fir y
Kundenzufriedenh

AUSGEZEICHNETE SERVICEQUALITAT

9 Jetzt anmelden!

L IAY e

Award fiir Kundenzufriedenheit 2024
tuv.com 4




Was erhoht die Klickrate?

Relevante
Frage in der
Headline
Elemente des Vertrauens nutzen

Comstor - Westcon Group Germany GmbH

N\

A,

(‘1&1 104 followers + Sponsored
- Setzen Sie Zitate und Erfahrungsberichte von e T Sl M T ganprocow
Kund:innen ein, um lhre Reputation zu starken
NEU!
] v W
Exklusiven Content anteasern Vertrautes Microsoft i &5

o ¢ Ik
Teams-Erlebnis auf

- Zitieren Sie eine uiberraschende Statistik oder stellen hochwertigen Cisco Geriten &t
Sie eine interessante Frage im ersten Satz der Ad, zu der

die Audience mehr erfahren mochte © Comstor | S

Jetzt intelligente Cisco-Losungen fiir MS Teams entdecken!

Incentives einsetzen westconcomstor.com r_)ai

—Ein Testzeitraum oder kostenfreies Angebot senkt die
Hurde fur Nutzer:innen

Auch exklusive Gutscheine oder Sonderangebote steigern
die Klicks

10



Die Klickrate optimieren - Beispiele

Konkretes
Angebot

HubSpot
MILES % 913 Follower « Gesponsert

163 Follower « Gesponsert

Lassen Sie lhre Konkurrenz hinter sich und nutzen Sie das volle Potenzial von ChatGPT!
Sichere dir jetzt 10% auf deine ersten 3 Monate MILES for Business. Einfach bis 07.12. mit dem

Code BLACK FRIDAY anmelden und sparen!

KOSTENLOSER GUIDE

ChatGPT-Playbook (inkl. 84

MILES
kostenlosen Prompt-Vorlagen)

BLACK FRIDAY BEI MILES FOR

Jetzt herunterladen

ChatGPT-Playbook (inkl. 84 kostenlosen Prompt-Vorlagen)
hubspot.de [

10% auf deine ersten 3 Monate MILES for Business
miles-mobility.com £



Eine gute Ad erstellen

Konkreter
Nutzen

TUV Rheinland
" 6,581 followers + Sponsored

& Autohiuser, aufgepasst ! Nehmen Sie jetzt am renommierten TUV Rheinland Award fiir
Kundenzufriedenheit teil ¥’

9 Jetzt anmelden!

L IAY e

Award fiir Kundenzufriedenheit 2024
tuv.com [

DATEV

DATEV eG
11,519 followers « Sponsored

Ob Einsteigerpaket oder Software fiir alle Kanzleibereiche - bei DATEV finden Sie fiir jede
Anforderung die beste Losung.

DATEV-Startpaket
Jetzt sichern!

,,Alles, was ich fiir
meinen Start als

Kanzleigriinderin
brauche.”

Kansleisriind L

von DATEV

g und Startpal

datev.de [

Direkte
Aufforderung

| Bundesamt fiir Sicherheit in der Informationstechnik (BSI)
* "' 14,524 followers - Sponsored

Komm ins #TeamBSI! Entdecke unsere spannenden Jobs in der IT-Sicherheit und mache
Deutschland digital sicherer.

Sicher im Umgang
mit IT? Dann komm

ins

Gemeinsam machen wir das digitale
Deutschland sicherer. Jetzt bewerben!

* I Bunde
fiar S

Bist Du ein Digitalent?
bund.de [
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Testen Sie lhre Hypothesen - generieren Sie
Fakten!

Wir empfehlen zur Steigerung der Anzeigen-Performance
A/B-Tests durchzufiihren:

Erstellen Sie mehrere Varianten einer Ad mit

unterschiedlichen Bildern, Texten, Zielgruppen oder

Formaten, um so herauszufinden, wer die richtige —
Zielgruppe ist bzw. was die Zielgruppe tatsachlich \\‘:
begeistert. <

Wichtig: Testen Sie immer nur eine Variable zur Zeit.

Ansonsten konnen Sie spater nicht nachvollziehen, welche ——

.o \
Anderung ausschlaggebend war.

13



A/B-Tests - Beispiele

Version A

Allianz in Deutschland

34.521 Follower « Gesponsert

Attraktive Beitragsriickerstattung, digitale Services und Tarif-Flexibilitat - jetzt wechseln und
profitieren.

ALLIANZ PRIVATE KRANKENVERSICHERUNG /

Schutze das .
Wertvollste, %
was du hast.

starke
ane
Foﬁ“\‘e
\e‘\stuf\gen

Die neuen PKV-Tarife der Allianz - jetzt wechseln
allianz.de [

Version B

Allianz in Deutschland
34.521 Follower - Gesponsert

Attraktive Beitragsriickerstattung, digitale Services und Tarif-Flexibilitat - jetzt wechseln und

ALLIANZ PRIVATE KRANKENVERSICHERUNG

Schutze das

Wertvollste,

was du hast.

Die neuen PKV-Tarife der Allianz - jetzt wechseln

14



Wie setze ich Bilder ein?

Eye-Catcher verwenden

- Nutzen Sie kein generisches Material, sondern
authentische Bilder, die Aufmerksamkeit erzeugen und
Emotionen hervorrufen, z.B. mit:

e Menschen
 Farb-Kontrasten
« Bekannten Marken-Logos

Wenig Text im Bild

- Verzichten Sie auf zu viel Text im Bild und auf zu
kleinteilige Visuals, auf manchen Platzierungen wird die
Ad zudem ohne Bild ausgespielt und muss dann ebenfalls
funktionieren!

Wenig Text,
Logo,
positive
Emotionen

AXA Konzern AG
10,509 followers * Sponsored

AXA macht's einfach. Mit FlexMed easy bieten Sie eine betriebliche Krankenversicherung an,
die Mehrwerte fiir hre Kundschaft schafft.

<

J .~ ;
ﬁéed easy. x i

”

Wertvolle Kundschaft mit Mitarbeitenden-Benefits binden.
AXA Maklerportal [

15



Bildmaterial optimal einsetzen - Beispiele

Bild und Text
passen
zusammen

r Urban Sports Club
U 509 followers « Sponsored

Urban Sports Club fiir KMUs: Starte direkt mit Firmenfitness - ohne Beratungsgesprach,
einfach selbst anmelden

7 Stress adé,
hallo Wellbeing!

URBAN SPORTS CLUB

Dein Unternehmen einfach anmelden - Firmenfitness starten
urbansportsclub.com [

Smartbroker Holding AG

Sponsored

Feiere den Valentinstag 2025 mit einem Investment in deine Zukunft

FINANZIELLE
DNABHANGIGKEIT?

SMARTBROKERY+
be your Valentine!

Jetzt Depot eréffnen!

Einfach mehr Unabhéangigkeit mit SMARTBROKER+
smartbrokerplus.de £

16



Bildmaterial optimal einsetzen - Beispiele

Menschen &
positive
Emotionen
cC Coaching Concepts GmbH + Co. KG ' KONIGSTEINER digital GmbH
wesmeam 145 followers « Sponsored 27 followers + Sponsored
" . . . el . Besser gemeinsam weiterkommen. Bei uns finden Sie vielseitige Aufgaben und einen Job mit
Jetzt als Business-Trainer:in durchstarten - mit Qualitatssiegel des Berufsverbandes St iid Zikiinft

>
y

Gut: o
Die Arbeit machen )c ’\'_’ ’
. ¥ 3 / -
BESSEE: R
Den UnterSeniedmdachen

Vertriebsmitarbeiter (m/w/d)/AuBendienst fur Privat- und Firmenkunden
- an verschiedenen Standorten in Hessen -

/ Willk im Vertrieb der AOK H
aok.de [
Trainerausbildung mit BDVT-Zertifikat
Coaching-Concepts Academy [4
T ————————————— T —————————————————

17



Video Ads nutzen!

Erfahrene Werbetreibende wissen,
dass begleitende Branding-
MaRBnahmen die Conversionrate einer
Kampagne deutlich steigern konnen.

Berucksichtigen Sie daher neben der
Performance auch Branding-Aspekte.

Video Ads eignen sich bestens, um
Brand-Awareness zu schaffen und
Aufmerksamkeit zu erzeugen.

=
Jobstden  Deinelobs  Netwek  imighs  Nachichte  Mmelngen  Suche

Jobs von Top-Arbeitgebern

Damit die Angebote auch passen: Sag uns,
was Dir wichtig ist.

18
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Zielgruppe aufschliisseln

Im Durchschnitt sind sechs bis
zehn Personen an B2B-
Kaufentscheidungen beteiligt*

Schlusseln Sie also Kaufergruppen
z.B. nach Tatigkeitsfeldern auf und
sprechen Sie die Personas
individuell an.

Wie nutze ich das Targeting?

Eine gute Balance finden

,50 breit gefachert wie moglich
und so eng wie notig” ist ein guter
Leitsatz fur das Targeting.

Ublich sind Reichweiten von liber
200.000 Personen, bei sehr
spitzen Zielgruppen kann eine
kleinere Reichweite attraktiv sein.

A

*Quelle: Gartner, "Gartner Sales Survey Finds 74% of B2B Buyer Teams Demonstrate "Unhealthy Conflict” During The Decision

Process", Mai 2025.

-
O



\/,

(4

Targeting Tipps & Tricks

Demografische Merkmale

Filtern Sie lhre Zielgruppe nach demografischen
Merkmalen wie Bildungsniveau, Karrierestufe,
Branchenverteilung und Region und platzieren Sie
lhre Botschaften so treffsicher bei potenziellen
Kunden.

Nutzen Sie idealerweise das Targeting nach
Karrierestufe oder verwenden Sie Jobtitel
Keywords, um gezielt bestimmte Altersgruppen
anzusprechen und verzichten Sie auf das
klassische Alters Targeting.

Denn: nicht jede:r teilt gerne das Geburtsjahr und
fiele dann heraus.

Altersstruktur

® 4%
1%%
O 7%
25 %
® 30%

Karrierelevel

® 51%

17%

. ® 12%
10%

® 10%

25 Jahre und jiinger
27-30 Jahre

31-40 Jahre

41-50 Jahre

51 Jahre und alter

Mit Berufserfahrung

Manager (Manager/Fiihrungsverantwortung)
Executive (VP, SVP usw.)

Senior Executive (CEO, CFO, President)
Berufseinsteiger, Studenten, Praktikanten

20
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Targeting Tipps & Tricks

2 Keywords gezielt einsetzen

Nutzen Sie Keywords, um lhre Kampagnen prazise auf relevante
Jobtitel, Fihigkeiten oder konkrete Arbeitgeber (Account
Based Marketing) auszurichten.

Uber den Bulk Upload im AdManager konnen Sie lhre Keywords
ganz einfach per Copy & Paste einfugen und hochladen.
Pro Anzeige lassen sich bis zu 3.000 Keywords hinterlegen.

21
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Targeting Tipps & Tricks

UND Verkniipfungen

Achten Sie bei der Zielgruppenauswahl darauf, dass die
verschiedenen Targeting Kriterien mit einer UND Verkniipfung
kombiniert werden.

Konzentrieren Sie sich dabei auf die relevantesten Merkmale -
weniger ist mehr.

22
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Targeting Tipps & Tricks

Retargeting

Erstellen Sie gezielte Retargeting-Zielgruppen und sprechen Sie
Nutzer:innen an, die bereits mit lhrer Kampagne interagiert
haben.

Retargeting-Kampagnen sind eine sinnvolle Erganzung zu lhren
regularen Kampagnen und ermoglichen es lhnen, potenzielle
Kund:innen entlang des Funnels weiterzuentwickeln - fir mehr
Relevanz und hohere Conversion-Chancen.

Gut zu wissen: Fur die Nutzung von Retargeting-Zielgruppen
benotigen Sie keinen Tracking-Pixel.

23



Wie setze ich das Budget richtig ein?

Relevanten Werbedruck erzeugen

Das richtige Budget richtet sich u.a. nach den erwunschten
Ergebnissen, der Zielgruppe und der Kampagnenlaufzeit. Achten
Sie fiir das passende Gebot auf die Empfehlung im AdManager.

Unabhangig davon empfehlen wir fur kurzfristige Flights ein
Tagesbudget von mind. 300€, um relevanten Werbedruck zu
erzeugen.

Kontinuitat ist wichtig

Kaufentscheidungsprozesse sind langwierig und konnen Monate
dauern. Daher empfehlen wir ,,Always-on-Kampagnen®!

Denn: Eine kontinuierliche Sichtbarkeit ist essentiell, um die
Buyer Journey zu begleiten und die entscheidende Conversion zu
generieren.

-]
G I

Die Budgetempfehlung passt sich
individuell an die Zielgruppe an. Die
Empfehlung finden Sie wahrend der
Anzeigenerstellung im Bereich
Gebotskriterien.

§
e

@
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Was ist die richtige Gebotsstrategie?

\\/¢

=

CPC oder CPM

- Mit dem CPC-Gebot steuern Sie prazise die Kosten |hrer performance-
orientierten Kampagne. Das CPM-Gebot eignet sich bestens fluir Ads mit
einem Fokus auf maximale Reichweite.

Wie hilft die Bidding Recommendation?
- Je nach Targeting empfiehlt der AdManager ein passendes Gebot. Sind

kurzfristige Ergebnisse erwunscht, ist dies als Minimal-Gebot zu verstehen.
Fur Always-on-Kampagnen konnen Sie teilweise niedriger bieten.

Wie funktioniert die Second Bid Price Auction?

- Werbeanzeigen auf XING werden nach dem Auktionsprinzip eingeblendet.

Wenn Ihr Gebot hoher ist als das der Konkurrenz, wird Ihre Anzeige
eingeblendet. Wir berechnen dann jedoch nicht Ihr Maximalgebot, sondern
den Betrag, der das zweithochste Gebot uberbietet.

25



Was ist die richtige Gebotsstrategie?

Ad Pacing

Die Ad Pacing Methoden des AdManagers steuern, wie Ihr Budget intelligent uber die Kampagnenlaufzeit
verteilt und ausgespielt wird.

Manuelles Pacing

Ziel: Kampagne soll bis zum Enddatum durchgehend live sein

— Einstellung: Gesamtbudget + Tagesbudget (auf Laufzeit gerechnet) + Enddatum

— Tagesbudget wird taglich moglichst ausgeschopft

— Nicht genutztes Budget wird nicht auf Folgetage ubertragen

— Empfehlung: Budgetverlauf prufen und Tagesbudget gegen Mitte der Kampagne ggf. anpassen

Runtime Pacing

Ziel: Budget soll innerhalb der Laufzeit voll ausgeschopft werden
— Einstellung: Gesamtbudget + Enddatum

— Das Tagesbudget wird performanceorientiert ermittelt. Die Kampagne kann nach frihestens nach 75%
der Laufzeit enden, jedoch nie mehr als 5 Tage vor dem Enddatum.

26



Hilfreiche Links

Werben mit XING
https://werben.xing.com

Werbekodex
https://www.xing.com/pdf/XING_Werbekodex_de.pdf

XING Anzeigen Spezifikationen
https://werben.xing.com/de/wissen-cases/vorgaben-fuer-xing-anzeigen

XING Tracking-Pixel
https://werben.xing.com/de/tracking-pixel
https://help.xing.com/hc/de/articles/31499248919581-Tracking-Pixel

XING Terms und Conditions
https://www.xing.com/terms/xing
https://www.xing.com/terms/marketing-solutions

27


https://werben.xing.com/
https://www.xing.com/pdf/XING_Werbekodex_de.pdf
https://werben.xing.com/de/wissen-cases/vorgaben-fuer-xing-anzeigen
https://werben.xing.com/de/wissen-cases/vorgaben-fuer-xing-anzeigen
https://werben.xing.com/de/wissen-cases/vorgaben-fuer-xing-anzeigen
https://werben.xing.com/de/wissen-cases/vorgaben-fuer-xing-anzeigen
https://werben.xing.com/de/wissen-cases/vorgaben-fuer-xing-anzeigen
https://werben.xing.com/de/wissen-cases/vorgaben-fuer-xing-anzeigen
https://werben.xing.com/de/wissen-cases/vorgaben-fuer-xing-anzeigen
https://werben.xing.com/de/wissen-cases/vorgaben-fuer-xing-anzeigen
https://werben.xing.com/de/wissen-cases/vorgaben-fuer-xing-anzeigen
https://werben.xing.com/de/tracking-pixel
https://werben.xing.com/de/tracking-pixel
https://werben.xing.com/de/tracking-pixel
https://help.xing.com/hc/de/articles/31499248919581-Tracking-Pixel
https://help.xing.com/hc/de/articles/31499248919581-Tracking-Pixel
https://help.xing.com/hc/de/articles/31499248919581-Tracking-Pixel
https://help.xing.com/hc/de/articles/31499248919581-Tracking-Pixel
https://help.xing.com/hc/de/articles/31499248919581-Tracking-Pixel
https://www.xing.com/terms/xing
https://www.xing.com/terms/marketing-solutions
https://www.xing.com/terms/marketing-solutions
https://www.xing.com/terms/marketing-solutions

X XING

Noch Fragen?

Melden Sie sich bei lhrem Account Management fur eine
individuelle Beratung und einen Check Ihrer AdManager

Anzeigen.

Oder schreiben Sie uns gerne:

werben@xing.com



mailto:werben@xing.com
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